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Nofima AS



Fakta om Nofima

• Etablert 1. januar 2008
• Omfatter tidligere Akvaforsk, 

Fiskeriforskning, Matforsk og 
Norconserv

• Målgrupper: Matindustrien og 
akvakultur- og fiskerinæringen

• Antall ansatte: ca. 475
• Omsetning 2010: 464 mill NOK
• Hovedkontor i Tromsø
• Eiere:

– Staten ved FKD 56,8%
– Stiftelsen for landbrukets 

næringsmiddelforskning 33,2%
– Akvainvest Møre og Romsdal: 10 %
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Nofima driver forskning og teknologioverføring i 
verdikjeden fra råvare til konsum
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Kompetansenettverk for lokalmatproduksjon

– Et tiltak under ” Utviklingsprogram for lokale matspesialiteter fra 
norsk landbruk”
”Lokalmatprogrammet”

– Målgruppe
• Små matprodusenter og små næringsmiddelbedrifter med inntil 

10 ansatte 

– Kompetansenettverket driftes gjennom fem regionale nav/regioner



Øst: Nofima 

Kompetansenettverk for lokal matproduksjon

Sør: Nofima

Vest: Sogn jord- og hagebruksskole

Midt: Mære landbruksskole

Nord: Bioforsk Nord Holt

Opprettet i 2002 med 5 Regioner

Mål: Økt verdiskaping gjennom initiering og 
formidling av kompetansetiltak



Hovedaktiviteter Kompetansenettverket Region Øst

Hovedaktiviteten til navet i øst er :
– Kurs/seminarer
– Besøksordning med mulighet for oppfølgingsprosjekt 
– Henvisninger til andre kompetansemiljøer og kobling mot 

andre virkemidler f.eks Økologiprogrammet, 
Designprogrammet 

www.nofima.no/mat/bedriftshjelp
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Unik Henvisningskompetanse

Kulinarisk 
Akademi 

UMB
Matmerk

TI

Styringsgruppe: 
Innovasjon Norge, 
Fylkesmannens 
matkontakter, 
Hanen

Innovasjon Norge Hovedkontoret er oppdragsgiver

Kompetansemegling, 
Økologiprogrammet

Inkubatorer 

+ +

Hanen

Fylkesmannen

Innovasjon Norge

Fylkeskommunen

Matkontaktene:

Samarbeid med:



Besøksordningen

Hedmark 

Oppland 

Oslo/Akershus 

Østfold 

Vestfold/Buskerud 

Telemark

• Tilbud om gratis besøk av matfaglig 
kontaktperson. Skreddersydd hjelp fra 
meieristen, baker`n, pølsemaker`n, kokken, 
bedriftsrådgiveren osv 

• Egen Besøksordning for markedstjenester 
f.o.m. 2011 i regi av Matmerk

- ”utvikling i praksis, der og da”

• Mulighet for å søke Oppfølgings-
prosjekt gjennom IN



Kurs/arrangementer noen eksempler
• Økonomikurs 

Kalkulering og prisfastsetting – forutsetninger for lønnsom drift

• Teknologikurs:
– Videreforedling av frukt og bær
– Ost og meieri
– Baking med surdeig
– Praktisk kjøttproduksjon

• HACCP kurs for småskalaprodusenter og små
serveringsbedrifter

• Markedsføring, merkevarebygging og design

• Miniseminarer der produsentene møtes

• Nisjenett – nettverk for små lokalmatprodusenter





Markedsorientert produktutvikling:  
Økologiprogrammet
Avtale med Statens Landbruksforvaltning (SLF)

– Handlingsplan for hvert år godkjennes av SLF 

Målgruppen:
Primærprodusenter og næringsmiddelbedrifter som enkeltvis eller i 
samarbeid ønsker å utvikle økologiske produkter for nasjonal og 
eller lokal omsetning, herunder omsetning fra eget utsalg.

Innhold:
– Besøksordning, ca 10 besøk pr år
– Produktutviklingsprosjekt, ca 12 prosjekter pr år
– Økodag/temadag
– HØ – Handelens Øko-nettverk

www.nofima.no/mat/bedriftshjelp/

http://www.nofima.no/mat/bedriftshjelp/
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Markedsorientert produktutvilking

• Besøksordning: 
– Lavterskeltilbud til økologiske produsenter
– Veiledning og bistand  
– Ca 10 besøk / år, inntil 2 dagsverk

• Produktutviklingsprosjekter
– Veiledning, reseptoptimaliseringer  og prøveproduksjoner
– Ca 15 prosjekter årlig 

• Handelens Øko-nettverk
– hensikt: fremme økologi på agendaen innen varehandel i Norge 

og internt i organisasjonene. 
• Økologifagdag
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Fra etablering til internasjonal forskning
- et sett virkemidler som virker

FoU institutt

Lavterskel - oppsøkende
•Kompetansenettverk for 
småskala matproduksjon
•Besøksordning økologi
•Kompetansemegling

Utvikling i nettverk
•Produktutviklingsnettverk
•Småbedriftsprogrammet

Bedriftsspesifikke utviklingsprosjekt
•IN/VSP; Økologi

Forskningsprosjekter
•NFR, NICE

FOU - EU

Matprodusent

Involveringsmodellen
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Fra etablering til internasjonal forskning
- eksempler fra økologiske bedrifter 

Nofima Utvikling i nettverk

Bedriftsspesifikke utviklingsprosjekt

NFR, Forskningsprosjekter

FOU - EU

Vågen Gård

Involveringsmodellen

Lavterskel - oppsøkende

SUNT&GODT

EPLEBLOMSTEN



Takk for oppmerksomheten!

www.nofima.no/mat/bedriftshjelp
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